Economie digitala

in zilele noastre, in lumea occidentald, datorita tehnologiilor ultramoderne, s-a ajuns la
un nou sistem de lucru, foarte rapid, ieftin si eficient, implementat in toate ramurile
industriale. Este vorba despre introducerea utilizarii computerului, cu ajutorul caruia,
prin Internet, se pot stabili relatii de comunicare rapide, céat si tranzactii contractuale si
financiar-bancare imediate, intre producatori si pietele de desfacere.

Lucrarea Aplicatii ale conceptului de
,,Economie Digitala‘* pentru Industria Textila,
realizatd de catre inginerul Mihai Scarlat, expert
1n administrarea sistemelor computerizate conec-
tate la Internet din cadrul Facultdtii de Textile-
Pielarie din Iasi, aduce in prim plan noile modele
de afaceri, bazate pe Internet, adaptate la un sec-
tor de importantd majora a economiei mondiale-
Industria Textild.

Lucrarea este structuratd pe mai multe capi-
tole, fiecare dintre acestea tratand céte o temd de
interes pentru toti cei implicati in sectorul tex-
tile-confectii.

Capitolul I prezinta pe scurt modele de afa-
ceri ale *“ Economiei Digitale”.

Capitolul II trece 1n revistd principalele ser-
vicii ale Internetului.

Capitolul III prezinta sintetic sistemele elec-
tronice cele mai importante pe plan mondial,
dezvoltate penru Industria Textild.

Capitolul IV face o introducere in Industria
Textild din Romania, prezintd stadiul actual al
evolutiei aplicatiilor electronice si in final de-
scrie unicul sistem electronic din Romania care
s-a impus pe plan mondial in domeniul promo-
vdrii produselor textile fabricate In Romania.

Capitolul V este dedicat infractionalitatii
electronice. Ca orice model economic, si econo-

1n materie.

prefata lucrdrii.

www. italianmoda.com
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Produse si servicii tranzactionate: fire, tesaturi, confectii, utilaje textile.
Clienti: cumparatori — lanturi de distributie din intreaga lume; vanzatori
— firme textile din Italia.

Aria geografica de interes: globald pentru firmele italiene.

Sisteme electronice implementate: cataloage electronice, director de
firme, motor de link-uri catre alte site-uri.

Criterii de utilizare: este necesara inregistrarea numai a firmelor care
doresc sd-si vanda produsele.

Limba interfetei de utilizator: englezd; sectiune introductiva in italiana
pentru firmele italiene.

Proprietarii sistemului: ItalianModa.com.

Anul lansarii: 2000.

Localizare sediu: Como, Italia.

Adresa de e-mail: info@italianmoda.com.
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mia digitald are infractorii ei si este bine ca ac-
torii implicati In noua economie sd fie avizati
asupra pericolelor care pot aparea.

Capitolul VI prezinta legislatia romaneascd

”Ca roman si ca profesionist ce-mi desfasor
activitatea 1n cadrul industriei textile americane
de peste 20 de ani, sper ca lucrarea de fatd sd
aducd o schimbare a strategiei de promovare a
produselor textile romanesti, cat si a fabricilor
producitoare ale acestor produse. Sper cd, in vi-
itorul apropiat, poate se va reusi o schimbare a
mentalitdtii si a sistemului de lucru in lhon. Acest
sistem de lucru nu face altceva decit sd asigure
cat de cat un salariu modest si chinuit, celelalte
cheltuieli de productie fiind acoperite cu greu de
citre fabrica respectiva. Numai prin realizarea de
produse proprii, promovarea $i apoi comerciali-
zarea lor cu succes pe marile piete internationale,
se poate ajunge la un profit substantial, capabil
sd asigure o continud retehnologizare si in ace-
lasi timp o crestere considerabild a salariului.
Dar pentru aceasta este nevoie in primul rand de
dorintd colectivd, profesionalism, perseverentd,
capacitate mare de creativitate, rdbdare si multa
flexibilitatea», spune John Gabrian-Marinescu,
presedinte al firmei John Gabrian Designs Inc, in

Mihai Scariat

Aplicatii ale conceptului
de “"Economie Digitala”
pentru Industria Textila

Exlflur
& PERFORMANTICH

Autorul a absolvit Facultatea de Textile-
Pieldrie din Iasi, promotia 1995. Din anul 2001
s-a implicat in promovarea sistemelor e-business
pentru industria textild, fiind realizatorul si
administratorul pietelor electronice RomTextiles
(Romaénia) si HungaroTex (Ungaria). In prezent
este membru in reteaua internationald de cer-
cetdri in e-business, coordonati de Universitatea
Erasmus din Roterdam, Olanda. Pe langd activi-
tatea de dezvoltare a sistemelor de e-business,
autorul a elaborat o serie de articole, prezentate
la conferinte nationale si internationale, pe teme
de e-business si e-marketing.

www. romtextiles.com
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Produse si servicii tranzactionate: Fire, tesituri, confectii textile si din
piele, servicii, accesorii de modd, incaltaminte, marochinarie, pielarie.
Clienti: cumparatori — lanturi de distributie internationale; vanzatori —
firme textile din Romania.

Aria geografica de interes: globald pentru firmele din Romania.
Sisteme electronice implementate: director de firme, cataloage elec-
tronice, motor de cautare, sisteme de contact, link-uri citre alte site-uri.
Criterii de utilizare: Este necesari inregistrarea numai a firmelor roma-
nesti care doresc sd-si vanda produsele.

Limba interfetei de utilizator: englezi; sectiune introductiva in limba
romand, pentru firmele romanesti

Proprietarii sistemului: ItalianModa.com, ItalianModa.com Romania SRL.
Anul lansarii: 2001

Localizare sediu: Iasi, Romania

Adresa de e-mail: info@romtextiles.com



